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吉林农特产品再添“国字号”新
成员！

不久前，“丰满鲤鱼”“通榆小
米”“集安人参”“集安林蛙”“图们鸡
蛋”成功挤进全国名特优新农产品

“朋友圈”。至此，吉林拥有的国家
级名特优新农产品已达 72 个，数量
位居全国前列。

“小身板”何以玩转“大舞台”？
吉林的实践给出了答案：生态是根
基，品质是内核，而品牌则是开疆拓
土的“金钥匙”。靠着这套“组合
拳”，越来越多的吉林农特产品从区
域走向全国，乃至全球，上演“实力
逆袭”。

生态家底镀金品牌“C位”

长白山麓，晨雾未散。抚松县
万良镇的参田里，王增柱蹲下身，指
尖捏起黑褐色腐殖土。

“咱长白山的林子会‘养参’！”
23 年前王增柱懵懂入行，凭的是直
觉；如今懂了，这优势是黑土地千年
沉淀的硬核实力。

“软黄金”——参农的比喻精准
道破本质。这片被火山灰滋养千年
的土地，有机质丰沛、酸碱得宜，早
把“好底子”埋进了每寸土。

正如省农科院二级研究员李刚
所言：“长白山独特的昼夜温差、深
厚腐殖土和无污染环境，构成了全
球人参黄金产区不可复制的‘三角
支撑’。”

吉林的“厚”家底，正是这不可
复制的生态禀赋：广袤黑土、丰沛水
源、鲜明四季温差，雕刻出东部山

珍、中部畜产、西部杂粮的物产版
图，它们是水土基因的“自然表达”。

但好底子，只是故事的起点。
好资源不等于好生意。“土味”

再好，锁在深山人未识。吉林人的
觉醒在于：“特”字必须擦亮成“牌”。
2002 年，吉林长白山人参荣获国家
地理标志产品保护。一声号角吹响
品牌化征程。尤其是去年以来，省
委书记黄强围绕人参产业高质量发
展提出明确要求并部署系统性规
划，推动产业全链条升级。

独木不成林。更深远的棋局是
“吉致吉品”省级公共品牌的横空
出世。它如同一面集结令，凝聚
分散的吉林特产，打出“产业升级
牌”。

聚合，让“小特产”闯出“大市
场”。“长白山人参”区域公共品牌价
值超过206亿元，稳居中国区域农业
品牌影响力前三名；“吉字号”七大
区域品牌矩阵成型。

支撑这千亿版图的，是覆盖国
家、省、市、县四级体系的特色农产
品优势区，构成坚实塔基。90 个区
域公用品牌、268个企业品牌、384个
产品品牌，共同垒起“吉”字招牌的

“雄厚家底”。
品牌像把灵巧的剪刀，剪掉“土

味”的粗朴衣裳。如今它们的身价
上涨，不只是数字跳跃，更见证着土
地价值的重新发掘。

资源沃土养出品牌“金凤凰”

从计划经济时代的统购统销，
到市场经济中的品牌角逐，政策始

终深度参 与 农 业 价 值 的 形 成 过
程 ，如 同 滋 养 黑 土 的 春 雨 ，无 声
却有力，催生出品牌森林的蓬勃
生态。

“活牛抵押贷款就像一场及时
雨，解了我们的资金渴。”延边畜牧
开发集团有限公司董事长吕爱辉坦
言，“作为规模企业，提升了全链条
品控能力，这让‘延边黄牛肉’的品
质口碑更扎实。”

“活牛变活钱”并非突发创新，
实则历经 2015 年试点、2021 年省级
政策统筹，终在 2023 年迎来成效爆
发。

“地方试水——省级制度——
全域落地”的路径，印证了政策创新
扎根实践的规律，为全国农业金融
提供可复制经验。

当延边活牛成为“行走的抵押
物”，黄松甸黑木耳正以地理标志作

“品质名片”——新包装上精确的产
地标注，实质是将地理标志所承载
的产地生态禀赋与品质关联性，转
化为可视化的品质名片。

从活牛抵押的金融棋局落子到
地理标志的品质赛道冲刺，吉林农
特产业正以双轨并行的创新姿态、
双擎发力的升级路径，让黑土地物
产在价值链上完成漂亮的变道超
车。

曾几何时，长白山人参按吨计
价的困局，恰似吉林农特产的集体
焦虑。坐拥黄金物产，却困在“原料
贱卖”的价值链底端。

吉林省委十二届五次全会将人
参产业高质量发展机制专项作为九
大任务中唯一特色产业改革突破

点，以修订《吉林省人参产业条例》
为法治保障，整合“长白山人参”区
域品牌拓展国际市场，通过全链条
重构冲刺3000亿级产业目标。

所以，变革的核心是政策协同，
为农特产品品牌从培育到增值搭建
起全链条赋能平台。

曾经的困境，已演变为“吉字
号”农特产品行销海外的热销盛况。

农特产业升级道路上遇到品牌
溢价困境，是常态；攻坚式破局，渐
进式增值，是规律；竞争与转型面
前，如何坚守品质底线、创新机制，
集中政策资源构建品牌生态，是考
验。

历经考验之后，一茬茬带着黑
土气息的品牌“新芽”，正以更鲜活
的姿态拥抱消费端的阳光。

土产出山变身场景新宠儿

在熙攘喧闹的餐馆里，蓝莓果
汁渐成佐餐标配；在长途旅行的行
李箱中，鹿肉即食肉片占据方便食
品的位置；在直播间的热闹氛围里，
有人为人参咖啡按下下单键。

这些场景勾勒出吉林农特产品
的破圈轨迹。

老食材的新吃法，不仅打开了
新消费场景，更让“土味”跳出“地域
限定款”的标签。

而追溯体系的技术应用，恰如
为“土味”装上了跨越地域的数字翅
膀。

在梅河口特产店，顾客用手机
扫描松子包装上的溯源二维码，即
可看到这些松子的“数字简历”。

业内人士指出，溯源体系能够
让品牌信任从模糊的地域印象，转
化为可验证的具体指标，通过可量
化、可传播、可信任的价值体系，推
动产业标准化、规模化。

吉林以标准化生产为抓手推进
农特产品深加工，通过建立全链条
质控体系，推动农特产原料向多元
品类延伸和产品矩阵扩容。

始终保持动态推进态势的标准
化建设，让“土味”特产突破地域局
限的成效尤为显著，不仅推动农特
产品从分散经营向集约发展跃升，
其释放的规模化效能正让吉林物产
在全国消费市场形成不可忽视的

“吉字号”影响力。
这种“影响力”正以全渠道体验

打开特产消费新场景。线下，数十
个城市体验店成了黑土地的“城市
窗口”；线上，手机下单，冷链直达，
山海变通途；直播间里，镜头让“土
味”从货架上的商品蜕变为手机里
的“云现场”。

伴随全渠道的体验深度渗透，
品牌溢价持续释放，“真金白银”流
进农人腰包。

从科技赋能打开价值空间，到
数据溯源筑牢信任地基，再到场景
创新链接生活方式——这套“组合
拳”的精妙之处，正在于让“土味”基
因与现代消费需求精准配对。

让黑土地的馈赠不再依赖偶然
的流量，而是以标准化为骨、科技为
翼、场景为桥，“土味”二字便有了破
界生长的力量，自然能在更广阔的
市场里，生长出属于自己的品牌生
命力。

“土味”何以“出圈”
——从品牌建设看“吉字号”特色产业破茧之路

本报记者 陈沫

本报讯 记者 王丹 报道
距离第二十四届中国长春国
际农业·食品博览（交易）会
启幕还有一周时间。目前，
展会筹备工作正如火如荼
地进行 ，其中最引人注目
的全国精品馆 ，吸引了来
自全国 26 个省份的 397 家
企业踊跃参与 ，一场汇聚
各地特色的农产品盛会即
将拉开帷幕。

今年，组委会将3号馆全
力打造成全国精品馆，面积
比去年扩大1倍多。此次参
展的 397 家企业，带来超过
900 种优质特色农产品。新
疆的鲜美奶制品、广东的养
生食品、云南的道地中药材、
浙江的休闲零食、四川的特
色美食、海南的精致水果，应
有尽有，各地风味在这里汇
聚 ，满足消费者的各种需
求 。在核心区域特别设置

“吉字号”特色产品专区，将

集中展示人参、梅花鹿、林
蛙、食药用菌等吉林优势特
色产业成果，让市民近距离
感受吉林特色农产品的魅
力。电商巨头阿里集团，种
业头部企业中种国际，大型
农机头部企业一拖也将齐聚
于此，为农产品的推广与合
作搭建桥梁 。

本届农博会秉承务实开
放、交流合作、惠农惠企的宗
旨，以“科技农业、绿色农业、
质量农业、品牌农业”为主
题，集中展示现代农业发展
成果，促进农业经贸交流合
作。第二十四届长春农博
会，不仅是一场农产品的展
示展销会，更是一个促进农
业交流合作、推动农业发展
的重要平台。8月15日- 24
日，让我们相聚长春农博园，
共赴这场精品盛宴，一起品
尝来自全国各地的优质农产
品，感受农业的魅力与活力。

全国精品馆吸引全国26个省份的397家企业踊跃参与——

第二十四届长春农博会即将启幕
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